Mesut KESEN
Hukuk Musaviri

Sosyal Medya Eikisi ve
Gezi Parka

osyal Medya, ilkemizde cok
yeni bir kavram olmasa da
Taksim Gezi Parki eylemleri
dolayisiyla toplumdaki ve givenlik
sektérindeki dnemi fark edilmeye
baslanmistir. Ozellikle genc kusak-
larin internet teknolojileri ve mobil
cihazlarin kullanimina asina olma-

lar nedeniyle sosyal medya denilen
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araclar Ulkemizde yaygin olarak

kullanilmaktadir.

Cep telefonlarinda hizla gelisen
teknolojilere ilgi  toplumumuzda
cok fazladir. Neredeyse genc insan-
larin cogunda akilli mobil cihazlar
bulunmaktadir. Cep telefonu servis
saglayicilarinin - sunduklan “Mobil

Internet” imkanlarinin da ucuz ve

Turkiye'de 16 milyon Twitter
hesabi bulunurken bunlardan
8 milyon adedi aktif olarak
kullanilmaktadir. Ancak
eylemler basladigi andan
itibaren kisa sure icinde

500 bin yeni hesap acilmis

ve eylemlerde etkin rol

oynamistr.

erisimin kolay olmasi akilli telefon-
larin kullaniimasini 6zendirmekte-
dir. Facebook ve Twitter gibi bazi
sosyal medya uygulamalarina eri-
simin, baz cep telefonu firmalan
tarafindan ya Gcretsiz yahut cozi bir
bedel karsihginda olmasi genclerin
birbirleriyle sosyal aglar kurmasini,
mesajlasmasini ve paylagimlar yap-
malarini kolaylastirmaktadir. Hatta
bu tir sosyal medya sitelerinin ge-
listirmis oldugu etkinlik dizenleme
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Sosyal medyada paylasilan
bilgiler, hizli yayilma
potansiyeline sahiptir. Bu
nedenle, paylasilan bir
bilginin ¢ok kisa bir sirede
binlerce hatta milyonlarca

kisiye ulasmasi momkinduor.

araclan ile sanal ve fiziki etkinlikler

dizenlenebilmektedir.

Hemen her orfamda basta gencler
olmak Uzere pek cok insan akilli
telefonlariyla strekli mesajlasmak-
ta ve paylagimlar yapmaktadir. Son
zamanlarda yapilan aragtirmalara
gére akilli cihazlan kontrol etme
sikhigr 6,5 daokikaya kadar dismis-
tor. insanlar akilli cihazlar ile e-pos-
talarina bakmanin yaninda sosyal
aglardan gelen mesajlari, resim
ve videolari da cok sik bir bicimde
kontrol etme ihtiyaci duymaktadir-
lar. Bu ihtiyac nedeniyle ve olusan
sosyal aglar dolayisiyla ginimizde
insanlar birbirleriyle sadece sanal
ortamlarda gérigsmekle  kalmayip
fiziksel olarak da bir araya gele-
bilmektedir. Sanal ortamda tanisip
evlilik kurmaktan platform benzeri
topluluklar olusturup bir araya gel-
meler son dénemlerde hemen her

Ulkede gerceklesebilmektedir.

Sosyal Medya Nedir?
Ozellikleri Nelerdir?

Onceleri tek yonli olarak yayin hiz-
metinde kullanilan internet yayin
hizmetleri web teknolojilerinin ge-
lismesiyle cift yoénli hale gelmistir.
Ozellikle de “Web 2.0” olarak nite-

lenen ikinci nesil internet hizmetle-

rinin devreye girmesiyle paylasarak
ortaklasa yayin sistemleri geligmistir.
Baslarda “blog” olarak kullanicila-
rn ilgisi ceken paylagimcr yayincilik
gunimizde pek cok kanalda yay-
ginlasarak “SOSYAL MEDYA” feno-

menine dénismistir.

Sosyal medya esasinda merkezi
ve geleneksel yayincilik kanallan
olan gazete, radyo, televizyon vb.
araclarin étesinde toplumdaki he-
men herkesin yayin yapabilmesine
imkan saglamasi yéniyle “muste-
ri odakli” veya “kullanici merkezli
medya” olarak nitelendirilmektedir.
Ozellikle akilli telefonlarin fotograf,
ses, video kaydi yapmasi ile inter-
net baglantilarinin olmasi sayesinde
kullanicilar bulunduklar ortamdan
anhk olarak sesli veya gérintilt
yayin gerceklestirebilmektedir. Bu
yaymnlar aninda milyonlarca kisi ta-
rafindan takip edilip &nemli bir giin-
dem maddesine dénisebilmektedir.
Geleneksel medya kanallarinda bu
tor bir olayin yayina dénigmesi icin
cesitli islem ve filtrasyonlardan geg-
mesi gerekmektedir. Ayrica gelenek-
sel medyanin her yerden anlik yayin
yapmasi neredeyse imkansiz gibidir.
Halbuki sosyal medya kanallar ger-
cek zamanli olarak paylagimi mim-
kin kildigindan hicbir engelleme
veya perdeleme olmaksizin yayin
gerceklesebilmektedir. Bu bilgilerin
15191 altinda sosyal medyanin &zel-

liklerini su sekilde siralayabiliriz:

e Es zamanl bilgi (mesaj, resim,
ses, video) paylagiminin yapilip

takip edildigi dijital platformdur.

e Paylagim ve iletigim sinir olma-
dan &zgir ve &zgin tarisma

zemini olugturmaktadir.

You

* Kisiler ve bireylerin iletigiminin

yaninda kurumlar ve markala-
rin sosyal veya ticari konumlan-
dirmasi agisindan son derece

dnemlidir.

* iceriklerden olusur, her icerik bir

kaynak ve yayin niteligi tagr.

o Cift (veya cok) yonlu iletisim séz

konusudur.

e Kullanici odaklidir ve sinirflama
olmaksizin herkesin séz ve pay-

lasim hakki vardir.

* Yeniliklere ve gelismeye agikr.
Dinyanin her yerinden zaman
farki olmaksizin anlk olarak
gindemle ilgili yorumlar ve

paylasimlar yapilabilir.

Sosyal medyada gindem
olarak olusan TT listelerinin
anlik, gunluk, haftalik,
aylik takiplerinin yapilarak
hem toplumun nabzinin
tutulmasi hem de kamuoyuna
dogru mesaijlarin iletilmesi
saglanmalidir. Bu acidan
bakildiginda toplumdaki
sagduyulu kesimlerin sosyal
medyada dogru mesajlara
duyarsiz kalmadiklar:

gorulmektedir.
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Obama’nin 2012 yili se¢im
kampanyasinda yayinlanan
videolari tam 889 milyon

kere izlenerek rekor kirmistir.
Ayrica, MyBarackObama
internet sitesi isimli sanal bir
topluluk kurulmustur. 2 milyon
kisinin Gye oldugu (secim
déneminde) bu site araciligiyla
200 bini askin etkinlik
dizenlenmis 30 milyon Dolar

bagis toplanmstir.

*  Geleneksel medya araclar gibi
sabit ve degismez nitelikte de-
gildir. Anlik olarak yapilan yo-
rumlar ve yaymnlar aksi yénde

degistirilebilir.

*  Yapilan paylagimlar izlenme ve
takip edilmelerine gére bslge-
sel, ulusal ve dinya gindemine

oturabilmektedir.

e Bireyler, topluluklar, kurumlar
hatta devletler izerinde olumlu

veya olumsuz etkileri mevcuttur.

Sosyal Medya deyince pek cok ki-
sinin aklina ilk énce Facebook ve
Twitter gelmektedir. Ancak sosyal
medya araclar, siteleri ve kanallar
o kadar farkh ve cesitlidir ki nere-
deyse her giin bunlara yenileri ek-
lenmektedir. Sosyal medya kanallari
islevlerine ve hitap ettigi toplulukla-
ra gére mesaj, resim ve video pay-
lagimindan sosyal topluluklar olus-
turan aglara kadar pek cok farkli
bulunmaktadir.

cesidi En yaygin

sosyal medya kanallar basta Face-

18 idarecinin sesi - Mayis - Haziran /2013

book, Twitter, YouTube, Wikipedia,
Instagram ve Linkedin olmak tzere

pek coktur.
Sosyal Medyanin Etkisi

Kullanici tabanh olarak gelisen sos-
yal medya araglari insanlar Gzerinde
dnemli etkilere sahiptir ve insanlarin
yasam bigimlerini degistirmeye bas-
lamigtir. Kullanicilar kendi yaratici-
liklarini kullanarak bazen eglence
amacli bazen de ideolojik ve politik
dusincelerine gére cok cesitli me-
saj, resim ve videolar paylasmakta-
dirlar. Klasik medya araclarindakine
benzer olarak yayinci ve takipci ara-
sindaki ayinm ortadan kalmis olup
yenilikci ve orijinal her icerik kitleler
tarafindan ilgiyle izlenebilmektedir.
Bu acidan bakildiginda taze ve si-
cak gindem takibi agisindan sosyal
medya araglar énden gitmektedir.
insanlar sabahlarn gazetelere ve ha-
ber portallarina kisaca bir géz at-
tiktan sonra Facebook veya Twitter
gibi sayfalardan giincel gelismeleri

takip etmektedirler.

”'T

WWW. BarackZO com

internet ortaminda mustear (tak-
ma) isimle yayin yapmak insanlara
dnemli oranda ézgiven ve rahatlik
vermisti. Bu rahatlikla bastinimig
olan duygular ve disinceler sekil-
lenerek rahat ve sinirsiz paylagima
firsat dogurmustur. Bu rahatlik ba-
zen art niyetli gruplara ve insanlara
kitleleri sabote etmeye imkan tani-
maktadir. Toplumlarin veya Ulkele-
rin hassas noktalarina dokunacak
icerikler paylasmak aninda karsilik
bulmakta ve kitleler sanal ortamda
veya meydanlarda eyleme gece-
bilmektedir. Bunun en bariz érnegi
Tunus’tan basglayarak yayilan Arap
Baharinda ve Ulkemizde Taksim
Gezi Parki protestolar dolayisiyla

gorolmustor.

Sosyal medyanin insanlara verdigi
en énemli giclerden birisi de firsat
esitligidir. Herkes istedigi zaman ve
mekanda istedigi icerigi paylasabil-
mektedir. Bireylerin 6zgirce yaphg:
yorumlar demokratik haklarin en

guzel bir bicimde kullanilmasini
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saglamaktadir.  Ayni disUnceleri
paylasan insanlar kisa sire icinde
sanal cemiyetler ve platformlar ku-
rabilmekte veya katilabilmektedirler.
Hatta sosyal medya sitelerinin sun-
dugu “etkinlik” dizenleme araclan
ile sanal veya gercek eylemler ya-
pabilmektedirler. Ancak bireylerin
ve topluluklarin bu tir etkinlikleri
nedeniyle toplum ve devletlerin si-
yasal, sosyal ve ekonomik hayatla-
nnda degisimler gecirme potansi-
yelleri nedeniyle givenlikgi (baskici
veya antidemokratik) bakis acisina
sahip yénetimler tarafindan engel-
leme veya sinirlama yénine gittikle-
ri gorilebilmektedir. Diger taraftan
da demokratik haklarin kullaniima-
sini destekleyenler (gruplar, partiler,
ulkeler) tarafindan toplumlarin ya-
pisina veya givenligine sabotajlar
da yapilabilmektedir. Bu noktada
baskici ve antidemokratik kisitla-
malar ile demokratik hakkin kulla-
nilmasi bahanesiyle yapilan sabotaj
ve provokasyonlar bir paradoks

olusturmaktadir.

Sosyal medyada paylasilan bilgiler,
hizli yayilma potansiyeline sahip-
tir. Bu nedenle, paylagilan bir bil-
ginin cok kisa bir sirede binlerce
hatta milyonlarca kisiye ulasmasi
mimkindir. TT  (Trending  Topi-
cs) listesi olarak da bilinen Twitter
Gindemi’ne giren bir konu ya da
Twitter'daki yaygin adiyla ‘hashtag’
(etiket), cok kisa bir sure icerisinde
en az 5 milyon kisinin dikkatini ce-

kebilmektedir.

Sosyal medyada paylasilan bilgilerin
niteligi de zaman zaman tarigma-
lara neden olmaktadir. Devletlere,
kurumlara, sirketlere ve bireylere ait

bilgilerin takma isimli (nick name)

kullanicilar tarafindan yayinlanmasi
bunlarin sahiplerine ait ézel hayati
ve givenligi tehdit eder niteliktedir.
Ayrica serbest paylagimlar yapilma-
si fikri mUlkiyet haklarinin ihlali agi-
sindan da énemlidir. Facebook’ta
kisilerin her torlG bilgisinin (aile, i,
okul, Gye olunan dernekler vb) site
tarafindan doldurulmasi ézel hayat-
larin mahremiyetini de ortadan kal-
dirmaktadir. Bireylere ait her tirlG
bilgi, istihbarat érgitleri ile yasadis
gruplar tarafindan ilgiyle takip edi-
lebilmektedir. Ozellikle yasadisi suc
srgitleri elde ettigi bilgilerle kisileri
rahatca dolandirabilmektedir.

Sosyal aglarin bireyler Gzerinde psi-
kolojik olarak olumlu veya olumsuz
etkileri de bulunmaktadir. insanlar
vzun zamandir gérmedikleri veya
hic tanimadiklan insanlarla  etki-
lesime gecmeleri sosyallesmeleri
acisindan  énemli  bulunmaktadir.
Ancak diger taraftan sanal iliskilere
baglananlar gercek iliski kurama-
makta ve yalnizlagsabilmektedirler.
Aileler agisindan da cocuklar ve
ebeveynler arasindaki iliskiler cogu

zaman hasar gérebilmektedir.

Sosyal Medya Ve ABD
Baskanlik Segimleri

Barack Obama, 2008 ABD Bas-
kanlik Secimlerini  Facebook ile,
2012 secimlerini ise Twitter ile ka-
zandigi yaygin bir kanaattir. Oba-
ma, ABD nifusunun yaklasik %50
sinin Facebook, %40’inin  Twitter
kullanmasi nedeniyle internet yo-
luyla segmenlere ulasma konusun-
da &nemli atilim yapmigtir. Barack
Obama, 2008 yili secim kampan-
kurucula-

yasinda  Facebook’un

rindan Chris Hughes ile anlasarak

Etiketlere bakildiginda ilk
olarak #DirenGeziParki
etiketi ile 30 Mayis’ta yaklasik
olarak 150 bin tweet atilirken
bu rakam 31 Mayis'ta 1,6
milyon olarak gerceklesmistir.
Bu etiketle atilan toplam
tweet 7.3 milyon olup 2
milyonu yabanc dillerde

gerceklesmistir.

sosyal medya stratejisi gelistirmistir.
Ozellikle geng nesillere ulasmanin
dnemini kavrayan kampanya ekibi
basta Facebook olmak Gzere sosyal
medyada genis bir yelpozede ag
kurmusglardi. Obama rakibi Mc-
Cain karsisinda Facebook’ta 6 kat,
YouTube videolarinin izlenmesinde

4 kat fark atmistir.

Obama 2012 yili segim kampan-
yasinda yayinlanan videolari tam
889 milyon kere izlenerek rekor
kirmigtir. Ayrica, MyBarackObama
internet sitesi isimli sanal bir toplu-
luk kurulmustur. 2 milyon kisinin Oye
oldugu (segim déneminde) bu site
araciligiyla 200 bini askin etkinlik
dizenlenmis 30 milyon Dolar bagis
toplanmighr. Obama sosyal ag site-
lerini (Facebook, Twitter) ve oyunlari
(PS3, Xbox vb) ¢ok iyi kullanmig ve
bu sayede politikayla ilgilenmeyen
gencleri de etkilemis ve destekci ka-
zanmigtir. Bunun yaninda Obama,
bazi oyunlarin igine reklam vermis-
tir. Obama’nin secim kampanya-
sinda Youtube icin hazirlanan resmi

videosu 14,5 milyon saat boyunca
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#occupygezi etiketiyle toplam
2,8 milyon tweet atilirken
bunlarin yaklasik %60 1 diger
dillerde gerceklesmistir.
#direnankara etiketi ile 2,1
milyon, #direngezi etiketi

1,8 milyon olmustur. #diren
etiketine sahip toplamda

4 milyon tweet atilmighr.
#Taksim etiketi ile 350 bin
tweet atilirken bunlardan
sadece %25 i Turkge olarak

gerceklesmistir.

2012

secimlerinde 22 milyon olan Twit-

seyredilmigti. - Obama’nin
ter takipcisi olmasina kargin, rakibi
Romney'in takipgi sayisi 2.2 milyon
seviyelerinde kalmighr. Secimin son
24 saatinde Barack Obama’nin he-
sabindan 140 adet tweet atlirken,
Mitt Romney’de bu rakam sadece
6 olmustur. Obama’nin Facebook
sayfasini 35 milyon kisi begenirken

Romney’in 12 milyon kisi olmustur.

Barack Obama sosyal medya arac-
larini kullanarak &zellikle gencler
olmak Uzere interneti kullanan top-
lumun hemen her kesimine rahatlik-
la ulasabilmistir. Verdigi sloganvari
mesaijlar kitleleri etkilemis paylagim
rekorlar kirmighr. 2012 secim so-
nuclarinin belli olmasindan sonra
esi Michel Obama ile birlikte ceki-
len “for more years” mesaijli fotog-

rafi 634 bin defa retweetlenmistir.
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Sosyal Medya Ve Gezi Parki

Protestolan

#hashtags

istanbul Taksim Gezi Parkinda uy-
gulanmasi planlanan bazi projeler
icin 28 Mayis 2013 tarihinde ca-
lismalara baglanilmasi Gzerine bazi
aktivistler tarafindan oturma eylemi-
ne baglanmigtir. Ancak polis tarafin-
dan yapilan midahalenin sert veya
orantisiz olarak uygulanmasi veya
algilanmasi  (yanshilmasi) Gzerine
eylemler sosyal medya Uzerinden
Ulkemiz kamuoyuna ve diinyaya du-
yurulmustur. Eylemler ve polis mi-
dahalesi ile ilgili cekilen fotograflar
ve videolar Twitter Uzerinden yayin-
lanarak kisa sirede TT listesine gir-
mesi saglanarak basta Ulkemiz ol-
mak Uzere tim dinyanin dikkatinin
cekilmesi saglanmighr. Yayinlanan
fotograf ve videolarin bir kisminin
provokasyon amacli olarak Arap
Baharindaki ve &zellikle Tahrir mey-
danindaki polis midahalelerinden
alindigr daha sonra ortaya ¢ikmughr.
Bu tir provokatif yayinlar yine de

eylemciler ve toplum tarafindan il-

giyle ve endiseyle izlenmistir.

Fdello

Live conversations

Twitter'da gezi parki protestolari

temali pek cok #Hashtag (efiket)

gindeme oturmusg ve 15 giin sirey-
le Turkiye ve dinya TT listesinden
inmemisti. Bu arada eylemlerin
basladigi ginlerden itibaren Twit-
ter’daki mesaj ve kullanici hareket-
liligi de gézlerden kacmamugtir. Pro-
testocular Twitter #Hashtag (etiket)
leri ile bilgilendirilmis, eyleme ka-
tilimlarinin ve desteklerinin saglan-
masi yéninde yayinlar yapilmigtir.
Bu arada “sesli sosyal medya” ola-
rak nitelenecek “Zello” programi
ile akilli telefonlar Gzerinden telsiz
mesajlagmasi ile genel ve bélgesel

orgitlenmeler gerceklestirilmistir.

Gezi Parki protestolari siresince
sosyal medya etkisinin anlasila-
bilmesi acisindan bazi istatistiksel
rakamlarin incelenmesinde fayda
bulunmaktadir. Turkiye'de 16 mil-
yon Twitter hesabi bulunurken bun-
lardan 8 milyon adedi aktif olarak
kullanilmaktadir.  Ancak eylemler
basladigi andan itibaren kisa sire
icinde 500 bin yeni hesap acilmig

ve eylemlerde etkin rol oynamistir.

Sosyalmedya.in sitesinden alinan
bilgilere gére Turkiye'de ginlik
yaklagik 8-10 milyon araliginda
seyreden tweet adedi 31 Mayis'ta
15 milyon, 1 Haziran'da 27 mil-
yon, 2 Haziran'da 22 milyon olarak
gerceklesmistir. 15 ginlik tweet or-
talamasi normalin 2 katindan fazla

olmustur.

Gezi Parki etiketine sahip tweet sa-
yist 13,5 milyon olup bunlardan 1,2
milyonu videolu ve fotografli olarak
atlmig veya retweetlenmistir. Ttrki-
ye’den sonra en cok Amerika, ingil-
tere ve Fransa’dan tweet atilmighr.
Torkce’nin diginda en fazla Ingiliz-
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ce, Fransizca, isponyolco, Almanca
ve Rusca tweet ahlmigtir. Tweetlerin
atilma yogunlugunun en fazla ol-
dugu saatler 19.00-21.00 saatleri
arasinda olup ortalamanin 3 kati
seviyelerinde ve saatte 1,5 milyon
adet olarak gerceklesmistir. Yine bu
saatler icinde tweet atanlarin sayisi

1,5 milyon adet olmustur.

Etiketlere bakildiginda ilk olarak
#DirenGeziPark etiketi ile 30 Ma-
yis'ta yaklagik olarak 150 bin tweet
atilirken bu rakam 31 Mayis'ta 1,6
milyon olarak gerceklegmigtir. Bu
etiketle atilan toplam tweet 7.3 mil-
yon olup 2 milyonu yabanci dillerde

gerceklesmistir.

#occupygezi etiketiyle toplam 2,8
milyon tweet atilirken bunlarin yak-
lasik %60 1 diger dillerde gercekles-
mistir. #direnankara etiketi ile 2,1
milyon, #direngezi etiketi 1,8 mil-
yon olmustur. #diren etiketine sahip
toplamda 4 milyon tweet atilmigtir.
#Taksim etiketi ile 350 bin tweet
atilirken bunlardan sadece %25 i

Turkce olarak gerceklesmistir.

Protestocular tarafindan atilan twe-
etler #diren etiketli olarak gercek-
lesirken diger taraftan sagduyulu
kesimler tarafindan olusturulan eti-
ketler de toplum tarafindan benim-
senerek uzun sire TT listelerinde
#BuMilletBuOyunaGel-
mez, #UlkenicinSagduyuluOl ve

kalmistir.
#OyunaGelmeTirkiyem  etiketleri
bu dénem zarfinda en uzun sire
(ortalama 1500’er dakika) TT liste-
sinde kalarak #diren etiketlerine bu
anlamda fark atmighr. Toplumumuz
olaylarin ilk anda sokunu yasadik-

tan kisa bir sire sonra sosyal med-

yada sagduyunun hakim olmasi icin

gerekli duyarliligr géstermistir.

Twitter'da takipgilerinin fazlahgr ile
dikkat ceken sanat ve siyaset dinya-
sindan 0nl{ kisilerin atmig olduklar
protestolar destekleyen veya sag-
duyu cagnisi yapan tweetler cok faz-
la sayida retweet edilerek toplumda
etkin rol oynamistir. Kitleler bu kisi-
ler tarafindan verilen mesajlara dik-
kat ederek saflarini belirlemislerdir.
Bu noktada ézellikle devletimizin Ust
dizey yoneticileri tarafindan verilen
mesajlar kisa sirede olumlu ola-
rak yankilanmigtir. istanbul Valisi H.
Avni Mutlu'nun olaylarin gelisimi ile
ilgili verdigi resimli ve yazili mesaj-
lar, eylemciler ve toplum tarafindan
hadiselerin daha dogru olarak kav-

ranmasina yardimer olmustur.

Gezi Parki

dzellikle konuyla ilgili tweet atan

eylemleri  dolayisiyla

unlulerin - takipgi  sayilari  dnemli

oranda artmisti. Cumhurbaskani-
miz Abdullah Gul, Bagbakanimiz
R. Tayyip Erdogan, Cem Yilmaz ve
Okan Bayulgen'in takipgi sayila-
rn 500 bin ila 1 milyon araliginda
artmistir. Istanbul Valisi H. Avni Mut-
[u'nun takipgi sayisi ise 100 binden
400 bine yikselmistir.

Sonug

Guniumizde sosyal medya, insanlar
icin vazgecilmez iletisim, paylagim
ve izleme araclarindandir. Neredey-
se bitin bireyler, topluluklar, ticari
isletmeler ve devlet kurumlan sosyal
medya platformlarinda kendilerine
yer bulmaktadir. Bireyler acisindan
bakildiginda, gelismeler anlik ola-

rak takip edilerek olumlu ve olum-

Turkiye’de gunlUk yaklasik
8-10 milyon araliginda seyre-
den tweet adedi 31 Mayis’ta
15 milyon, 1 Haziran’da 27
milyon, 2 Haziran'da 22
milyon olarak gerceklesmistir.
15 ginlik tweet ortalamasi
normalin 2 katindan fazla

olmustur.

suz tepkiler dile getirilebilmektedir.
Bireylerin bu yénini degerlendiren
bazi sosyal medya provokatérleri
toplumlarin tepkilerini sabote etmek
igin zaman zaman Twitter, Facebo-
ok, YouTube gibi web siteleri araci-
hgrile kotd amach yayinlar yapmak-
tadirlar. Sanal ortamda baslatilan
gindem olusturma cabalan Gezi
Parki olaylarinda géroldigi  gibi
meydanlarda siddet gésterilerine de

doénisebilmektedir.

Diger taraftan devlet kurumlar aci-
sindan bakildiginda sosyal medya
araglarinin toplum agisindan zarar-
li yénlerinin agir bashg disinilse
bile toplumlarin nabzinin &lcilmesi
acisindan énemli gérilmesi gerek-
mektedir. Sosyal medyada giindem
olarak olusan TT listelerinin anlik,
gunltk, haftalik, aylik takiplerinin
yapilarak hem toplumun nabzinin
tutulmasi hem de kamuoyuna dog-
ru mesajlarin iletiimesi saglanmali-
dir. Bu acidan bakildiginda toplum-
daki sagduyulu kesimlerin sosyal
medyada dogru mesajlara duyarsiz

kalmadiklar gérilmektedir.
|
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